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二、说明、目录、图表目录

 广东地处中国大陆最南端，位于南岭以南，南海之滨，地域广阔，历史悠久，具有丰富的自

然和人文旅游资源。改革开放以来，广东省是国内重要的旅游接待中心和旅游创汇中心，旅

游业发展一直处于全国的领先地位。

        自全域旅游创建工作启动以来，广东先后有两批共14个市县区入选国家全域旅游示范区创

建单位。与此同时，还有48个市县区入选省级全域旅游示范区创建单位，全省形成了全域旅

游矩阵，发展态势强劲。  

        从旅游大省到旅游强省，这是广东旅游业正面临着的一个重要发展阶段。从&ldquo;

大&rdquo;到&ldquo;强&rdquo;，意味着发展重点从数量到质量的转变，产品格局从满天星星

到众星拱月的转换，地区格局从局部发达到全面发达的扩展，环境建设从建设景区环境到全

面优化城乡环境的升级。而顺应新的形势，把广东旅游向纵深推进，向高峰挺进，唱响山海

经，打好文化牌，则成了广东旅游今后一段时期内的工作重点所在。  

        在第二季度，游客评论热度前十的景区以主题乐园、自然景观景区以及温泉、滨海等景

区为主。广州长隆旗下的两个主题公园在游客评论热度中占据前两名，在广东旅游景区中竞

争优势明显。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国广东省旅行社市场深度评估与投资策略报告》共十

一章。首先介绍了中国广东省旅行社行业市场发展环境、广东省旅行社整体运行态势等，接

着分析了中国广东省旅行社行业市场运行的现状，然后介绍了广东省旅行社市场竞争格局。

随后，报告对广东省旅行社做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国广东省旅行社行业

发展趋势与投资预测。您若想对广东省旅行社产业有个系统的了解或者想投资中国广东省旅

行社行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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